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Sylabus zajęć 
PR w organizacjach pozarządowych: budowanie poparcia społecznego 

 
Forma zajęć: warsztat w wymiarze 30 godzin 
Rok akademicki: 2015/2016 
Semestr: zimowy 
Osoba prowadząca zajęcia: dr hab. Magdalena Dudkiewicz 
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocenę, na podstawie obecności i aktywności na zajęciach, 
prac domowych (przygotowywanych indywidualnie) oraz opracowanego w zespołach 
projektu promocyjnego organizacji pozarządowej lub inicjatywy społecznej. 
Wymagania: do udziału w zajęciach konieczna jest znajomość problematyki trzeciego 
sektora. Najlepiej, jeśli studenci uczęszczali wcześniej i zaliczyli wykład dla ścieżki 
specjalizacyjnej pt. Organizacje pozarządowe. 
 
I. Zajęcia wprowadzające w problematykę przedmiotu: omówienie programu, wymagań, 

warunków zaliczenia 
II. Opinia publiczna o organizacjach pozarządowych 
III. Miejsce działań obywatelskich na mapie życia społecznego 
IV. Komunikowanie: istota, rodzaje, zasady, zakłócenia 
V. Kanały komunikacji, treści do przekazania  
VI. PR jako komunikacja è  relacja è współpraca  
VII. PR wewnętrzny/PR zewnętrzny: cele i realizacja  
VIII. Omówienie sesji strategicznych przez poszczególne zespoły 
IX. Prezentacja przygotowanych przez zespoły slajdów  
X. Współpraca z mediami 
XI. Wystąpienia publiczne i przed kamera ̨: ���jak to zrobić skutecznie?  
XII. Nagranie wystąpień  
XIII. Publikacje i materiały informacyjne o organizacji  
XIV. Odtworzenie i omówienie nagranych wystąpień oraz projektów ulotek i plakatów 
XV. Indywidulane konsultacje zespołów 
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