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Semestr: zimowy

Osoba prowadzaca zajecia: dr hab. Magdalena Dudkiewicz

Forma zaliczenia: zaliczenie na oceng, na podstawie obecnosci i aktywnosci na zajgciach,
prac domowych (przygotowywanych indywidualnie) oraz opracowanego w zespotach
projektu promocyjnego organizacji pozarzagdowej lub inicjatywy spoteczne;j.

Wymagania: do udzialu w zajeciach konieczna jest znajomo$¢ problematyki trzeciego
sektora. Najlepiej, jesli studenci uczeszczali wczesniej i1 zaliczyli wyktad dla $ciezki
specjalizacyjnej pt. Organizacje pozarzadowe.

L. Zajgcia wprowadzajace w problematyke przedmiotu: oméwienie programu, wymagan,
warunkow zaliczenia

II.  Opinia publiczna o organizacjach pozarzagdowych

III. Miejsce dziatan obywatelskich na mapie zycia spotecznego

IV. Komunikowanie: istota, rodzaje, zasady, zaktGcenia

V. Kanaty komunikacji, tre$ci do przekazania

VI. PR jako komunikacja =» relacja =» wspodlpraca

VII. PR wewngtrzny/PR zewnetrzny: cele i realizacja

VIII. Omowienie sesji strategicznych przez poszczegolne zespoty

IX. Prezentacja przygotowanych przez zespoty slajdéw

X.  Wspolpraca z mediami

XI. Wystgpienia publiczne i przed kamera; jak to zrobi¢ skutecznie?

XII. Nagranie wystgpien

XIII. Publikacje i materiaty informacyjne o organizacji

XIV. Odtworzenie i omdéwienie nagranych wystapien oraz projektow ulotek i plakatow

XV. Indywidulane konsultacje zespotéw
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